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Das Jahr 2006 nahert sich dem Ende.
Ruckblickend die News der letzten 3 Monate ...

INFOSCREEN RUSTET AUF

NEUE MEDIEN

KURZMELDUNGEN

EVENTS

ZUM ABSCHLUSS EIN PAAR KREATIVE ANSATZE ...

... UND EIN KLEINER GUERILLA - WORKSHOP

Alle genannten Kosten verstehen sich zzgl. MwSt.
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INFOSCREEN RUSTET AUF INFOSCREEN RUSTET AUF

Neue Flachen:

Zu den U-Bahnflachen werden sukzessiv Flachen in S-Bahnen (klassisch Infoscreen Station) und in Fernbahnhofen

(NEU Central Infoscreen) aufgestellt.
Bundesweit geplant sind 161 Screens in U-Bahnstationen, 62 Screens in S-Bahnstationen und 20 Screens in Fernbahn-

stationen. Fertigstellung bis Ende 2006 angestrebt.

Besonderheit: In Fernbahnsteigen (Central Infoscreen) werden freistehende Saulen mit Plasmadisplays installiert.
Belegung: Plakatadaption (Standbild) oder Spot
Mindestbelegung: ab 1 Tag, alle Flache pro Stadt

Mediakosten (brutto): ab € 8.505 pro Tag bei einer bundesweiten Belegung

NEU: S-Bahnhaltestellen

U-Bahnhaltestellen

NEU: Central Infoscreen
3 Fernbahnhofe
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NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ...

Freiburg Breisgau: Einmalig AuRenwerbung auf der S-Bahn

Rollende Grof¥flachen in Form von Traffic Boards im 18/1 oder 9/1 Format kbnnen
auf der S-Bahn Breisgau gebucht werden.

Mindestbelegung:

Laufzeit:
Fahrgaste:

Mediakosten (brutto):

2 Stlck pro Bahn im 18/1 Format oder

4 Stuck im 9/1 Format

monatsweise

20.000 pro Tag aus dem Umland Freiburg

ab € 650 pro Stick

Beachclubtower

Werbeflachen an Umkleideboxen in Beachclubs

Mindestbelegung: 10 Boxen, 5 Monate
Format: 4 SeitenaB 1,19 mxH1,75m
Standorte: auf Anfrage

Mediakosten (brutto): ab € 64.000 fur 10 Beachclubs,
je 1 Box

Motiv / Kunde muss im Vorfeld genehmigt werden !
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NEU ... NEU ... NEU ... NEU ...

STIXS

Klassischer Medieneinsatz:
Ambush Marketing:
Guerilla Aktionen :
Sampling:

Interaktion:

Belegung:

Produktion:

Mediakosten:

NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ...

Elektrostatisch aufgeladene Folien, die sich tberall befestigen lassen.

Trend- und Szenegastronomie, Frisore, Fitnesscenter, Kinos

Eroberung einer Location innerhalb kiirzester Zeit (z.B: eine U-Bahn)
Plakatierung reizvoller Umfelder (z.B. Umkleidekabinen eines Geschaftes)
Die Folien werden samt Tragerfolie an die Zielgruppe gesampelt.

STIX z.B. an einer Plakatwand zum Mithehmen

individuell

Beispiele: 5.000 Stuck im Format DIN A4 ab € 4.500
10.000 Stuck im Format DIN A4 ab € 6.000
abhéangig von Art der Aktion

Mehr zum Thema Guerilla ab Seite 13!
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NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ...
Flying Screen ...

... ist ein mobiler Werbeballon mit Gro3bildprojektion.

Der Flying Screen kann Indoor und Outdoor eingesetzt werden und in bis zu
12 Meter Hohe schweben.

Werbemdoglichkeiten: - Einsatz von Plasmas, Projektionen oder

LED-Videowanden
- Branding der AuRenhdlle

Kostenbeispiel: 3 Tage Einsatz in 1 Stadt

Einsatz Flying Screen, 5 m Durchmesser
mit Projektion und farbiger AuRenhdlle

mit Kundenlogo

Mediakosten: ab € 10.000

Special Umsetzung Free Cards

Auf dem Free Cards Kartenstander kann ein Aufsatz installiert werden und/oder ein Extra-Flyerdisplay
fur z.B. Infobroschuren.

Belegungsmodalitaten wie Free Cards.

Kosten auf Anfrage !
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NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ... NEU ...

Grol3formatige Banner jetzt auch in Videotheken und Premiere Sportbars

Die beleuchteten Grof3banner kbnnen ab sofort auch in Premiere Sportbars und in Videotheken belegt werden.

Unterschied: in Premiere Sportbars sind die Banner auf ein Gestell gezogen
(Stretch-Banner)

Format: 60 cm breit x 2 m hoch

Anzahl geplant: 500 Premiere Sportbars und 500 Videotheken bundesweit

Auflage: 1 Banner je Location

Mindestbelegung: 14 Tage

Mediakosten (brutto): Sportbars: ab € 62.500 / nationale Belegung
Videotheken: ab € 49.000 / nationale Belegung

Auch in den gehobenen Platinum Locations ist ein Banneraufbau geplant !

Neu:

In den Platinum Locations (bisher belegbar Platinum Posterlights und Platinum Cards)
kénnen in Zukunft auch Spiegelaufkleber gebucht werden.

Netzausbau erwartet !

Spiegelaufkleber in der gehobenen Szenegastro

Derzeit Belegbar: 470 Spiegelaufkleber in 235 Locations
(jeweils Damen- und Herren)
Laufzeit: 14 tagig
Mediakosten (brutto): ab € 24.346 fur 14 Tage
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KURZMELDUNGEN ... KURZMELDUNGEN ... KURZMELDUNGEN ... KUR ZMELDUNGEN ..

Platinum Cards jetzt noch hochwertiger

Das Netz der Platinum Cards wird sukzessive aufgertistet. Die Kartenhalter sind zukiinftig zum Teil

hinterleuchtet.

Geplant bis Ende des Jahres: Aufriistung auf 1.000 Locations
Auflage: geplant 300.000 Karten fur 14 Tage
Mediakosten (brutto): ab € 39.000 / nationale Belegung

Postkartenhalter.

Format:
Belegung:

Produktion:

Motiv:

Mediakosten (brutto):

Und noch mehr Szenegastro ... mit dem STANDEE

Lebensgrol3er Aufsteller aus Pappe in der Szenegastro — integriert werden kann auch ein

individuell
mindestens 1 Woche mit 50 Stlick

ab ca. € 200 - € 300 pro Outlet
je nach Ausfiihrung

muss abgestimmt werden
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KURZMELDUNGEN ... KURZMELDUNGEN ... KURZMELDUNGEN ... KUR ZMELDUNGEN ..

Kreativ durch Door Media

Door Media -- Aufkleber auf den KabinenaulRentiren und Waschrauminnentiren in den
Toiletten der Szenegastronomie — eigenen sich fur kreative Sonderumsetzungen.

VVon werblich komplett verklebten Tiren bis Formstanzungen  alles ist moglich !
Toilettenwerbung bieten zudem die Selektion nach Geschlechtern.

Format:

Belegung:

Auflage:
Mediakosten (brutto):
Produktion:

nach Absprache

14-tagig

z.B. 2.000 Flachen

ab € 61.600

abhangig von der Umsetzung

Prominent platziert und zielgruppenspezifisch in de r Szenegastro ...

... Aufkleber auf den Spiegeln und direkt nebenan Postkarten im exklusivem Display bieten die
Maglichkeit viele Informationen individuell an den Kunden zu bringen.
Selektion nach Damen und Herren bieten eine zielgruppengenaue Ansprache.

Anzahl Outlets: z.B. 1.000 Outlets
Auflage / Belegung: 1.000 Spiegelaufkleber (Beispiel Herren) und
200.000 Karten fur 14 Tage

Mediakosten (brutto): ab € 39.400 / nationale Belegung
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TOP EVENT ... TOP EVENT ... TOP EVENT ... TOP EVENT ... TOP EVENT ...

Silvester in Berlin noch Werbeplatze frei !

Silvester in Berlin ist DIE zentrale 6ffentliche Silvester-Veranstaltung zwischen dem
Brandenburger Tor und der Siegessaule.

Erwartete Menschen zwischen 18 Uhr — 5 Uhr: 1 Millionen

In der Prime Time um Mitternacht wird es ein Konzert eines internationalen Top Acts
aus dem Bereich Rock/Pop geben der jetzt noch nicht bekannt gegeben werden kann,
aber sicherlich fur einen weiteren Zulauf der jungen Zielgruppe sorgen wird.

Angebot:
Werbeflache: mind. 5 synchron geschaltete Videowadnde mit einer Gesamt-
flache von Uber 200gm
Frequenz: Ausstrahlung 3mal / Stunde a 30 Sekunden zwischen 18 Uhr

und 5 Uhr (insgesamt mind. 33mal) mit Ton
Am 30.12. wird zusatzlich wahrend des Aufbaus eine Endlos-
schleife mit allen Werbespots geschaltet

Mediakosten (brutto): ab € 29.900

Informationen zu den Werbemaoglichkeiten bei der Gru ppe Tokio Hotel werden in Kirze erwartet ...
10
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KREATIV ... KREATIV ... KREATIV ... KREATIV ... KREATIV ... K REATIV ... KREATIV ...

Zum Abschluss ...

... hoch ein paar kreative Ansatze

Idee Promotion aus dem Untergrund

Promoter verteilen aus beschallten U-Bahn- und
Gullischachten Flyer.

Diese aulRergewohnliche Verteilaktion tberrascht
und amdusiert — bleibt dadurch in positiver Erinnerung.

Idee Objekteinfrierung

Eine ungewohnliche Prasentation zieht die Passanten magisch an.
An stark frequentierten Standorten, die recherchiert werden mussen, wird ein
Eisblock aufgestellt, in dem das Kundenprodukt dem Original nachempfunden

eingefroren ist.
Der Eisblock sollte von Promotern betreut werden, die aul3erdem Infomaterial
und Flyer verteilen kdnnen.
Der edle Eye Catcher kann auf Wunsch beleuchtet werden.
11
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KREATIV ... KREATIV ... KREATIV ... KREATIV ... KREATIV ... K REATIV ... KREATIV ...

Idee Skydiver

Skydiver in produkt- oder aktionsbezogenen Kostiimen springen utber einer stark
frequentierten Location (z.B. Ful3gangerzone, Veranstaltungsort) aus einem
Helikopter ab und Gberraschen die Passanten mit ihrem pl6tzlichen Auftritt.
Zusatzlich ist es maglich, einen Fallschirm individuell zu bedrucken.

Idee Housrun

Mehrere Promoter in Kundenoutfits seilen sich gleichzeitig von einer
Hauswand ab und Uberraschen die Besucher und Passanten.

... wir bieten individuelle produktbezogene Kreationen
12
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UND EIN KLEINER GUERILLA WORKSHOP

Was ist Guerilla — Marketing

Guerilla — Aktionen sind ungewd6hnliche, nicht standardmafig buchbare Werbeaktionen auf 6ffentlichem
Raum (= ungenehmigte Werbemalinahmen).

Gerade durch Ihre Ungewdhnlichkeit sind Guerilla — Mal3hahmen originell und aufmerksamkeitsstark !
Guerilla Marketing baut auf spontane Verwirrung mit einem nachfolgenden, um so gréf3eren ,Aha-Effekt"!
- Was soll das?

- Was macht der denn da?

Definition

»Guerilla Marketing ist eine Form der Kundenansprache, die nicht wie klassische Werbung oder Ambient
Medien auf Basis fester Werbeplatze funktioniert. Guerilla Werbung hat dynamischen Charakter!

Heil3t: Aktivisten stirmen unangekindigt Uber die Zielgruppe herein, hinterlassen ihre Werbebotschaft
und verschwinden genauso schnell wieder im Nichts.”

Was ist zu beachten

Bei langerem Einsatz sollten unbedingt Genehmigungen eingeholt werden.

Je nach Aktion ist es zudem mdglich, dass keine Genehmigungen erteilt werden.

Kosten fur das Einholen der Genehmigung (auch wenn keine Genehmigung erteilt wird), sowie die Kosten
fur die Genehmigung, werden dem Kunden in Rechnung gestellt.

Die Genehmigung muss jeweils pro Stadt beantragt werden und kann 2 — 8 Wochen dauern.
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Beispiele

Living Banner

2 Promoter tragen ein Banner.
Dieses Banner wird von den
beiden Promotern im Berufs-
verkehr auf Briicken oder an
hoch frequentierten Strafl3en,
Z. B. vor wartende Autos an
roten Ampeln, gespannt.

Post it Aktion

Promoter verkleben Post-It’s
an ausgewahlten Standorten,
z. B. in Toiletten ausgewahl-
ter Abendlocations, in Um-
kleidekabinen, an Telefon-
zellen, etc.

UND EIN KLEINER GUERILLA WORKSHOP
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Kreidekunstler

Ein Kreidekunstler bringt Pfeile als Weg-
weiser auf den Boden (z. B. in der Ful3-
gangerzone, vor Einkaufszentren).
Passanten kénnen live mitverfolgen, wie
Die Pfeile entstehen.

Floor Graphics

Promoter verkleben Floorgraphics auf
dem Asphalt der Innenstadt und/oder
vor Szenelocations, Kinokomplexen, auf
Einkaufsmeilen.
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UND EIN KLEINER GUERILLA WORKSHOP

Die Grenzen des Guerilla Marketing

Pro:

Guerilla Aktionen verlaufen spontan und bieten dem Publikum einen hohen Unter-
haltungswert: Genau deshalb ist diese Art der Markenwerbung sehr beliebt und bleibt
oftmals ein Leben lang in Erinnerung.

Contra: - Kein Reichweiten - Medium ! Guerilla — Marketing sind kurzfristige
Aktionen die in ausgewahlten Stadtgebieten stattfinden.
Demzufolge kénnen keinesfalls Mehrfachkontakte auf nationaler Ebene
erreicht werden.
- Nicht messbar ! Uber Guerilla — Marketing gibt es keine Studien, Reich-
weiten, Kontaktzahlen, etc. Guerilla - Werbung sind standig wechselnde
Situationen, die nicht messbar sind.

Fazit: Guerilla Marketing versteht sich nicht als Werbeform, die im Gegensatz zu be-
stehenden Markenkonzepten steht. Sondern als zusatzliches Mittel, das durch
Originalitat und Uberraschung eine optimale Erganzung zu klassischen Werbe-
kampagnen gilt.
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Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot

GmbH
Am Wehrhahn 70
40211 Dusseldorf
www.aussenwerbung.de
Tel. (0211) 17759-0
Fax (0211) 362533

Ambient Media Team:

Anja Marutschke Bianca Reians Susan Reichstein
marutschke@itworksgroup.de reians@itworksqgroup.de reichstein@itworksgroup.de
DW -138 DW -146 DW -126
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