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KURZABRISS NEUER / INNOVATIVER AMBIENT MEDIEN ��� � buchbar über die It Works Gruppe     
aus folgenden Bereichen:

� Werbeumfeld Campingplatz

� Medien im Freizeitumfeld

� Neu und Mobil

� Neu in Schulen

� Neu in Hochschulen

� Weitere neue Medien

� Kreative Ansätze

� Zum Abschluss Werbemöglichkeiten aus Spanien

Alle genannten Kosten verstehen sich zzgl. MwSt.
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NEU: WERBEUMFELD CAMPINGPLATZ … WERBEUMFELD CAMPINGP LATZ …

Campingplatz

� Werbeträger: Display im Waschraum
� Format: DIN A 0
� Mindestbelegung: 1 Monat

� Belegungsbeispiel: 500 Displays / 500 Campingplätze / 1 Monat, 
Männer und / oder Damenduschen möglich, 
pro Waschraum ein Display � somit können 
auch bei mehreren Waschräumen mehrere 
Displays aufgehängt werden

� Mediakosten: ab € 60.000 / 500 Displays

Newsletter 02/07
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DER SOMMER KOMMT … MEDIEN IM FREIZEITUMFELD … MEDIEN IM FREIZEITUMFELD 

Beach Club Tower

Werbeflächennetzwerk in den 10 größten Beachclubs in Deutschland

� Flächen: je Beachclub 4 CLP-Flächen / Tower beleuchtet
Aufsatz gegen Aufpreis möglich

� Belegung: Netz aus 10 Beachclubs, alle CLP Flächen 
im Netz, monatliche Belegung

� Besonderheit: Genehmigung erforderlich (Genehmigungskosten 
ab ca. € 10.000)

� Mediakosten: ab € 64.000 / Monat

Beach Club Banner

Werbebanner in Beachclubs

� Anzahl: 1 Banner in ca. 25 Beachclubs
� Format: ca. 160 x 60 cm
� Mindestbelegung: 4 Wochen im Gesamtnetz (= je 1 Banner in allen belegungsmöglichen Clubs)

� Mediakosten: ab € 37.500 / Monat
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DER SOMMER KOMMT … MEDIEN IM FREIZEITUMFELD … MEDIEN IM FREIZEITUMFELD

Dressboxx

Werblich gebrandete Umkleidekabinen in Form einer Litfass-Säule in 
Freibädern

� Anzahl: 300 Standorte in 100 Freibädern
� Format: 4.740 x 1.750 mm
� Laufzeit: Mai bis August/September (insg. 20 Wochen)
� Belegung: in Netzen à 100 Dressboxxen 
� Mindestbelegung: 1 Netz (100 Stück), 5 Monate

� Mediakosten: ab € 225.000 / Netz, 5 Monate
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NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU  UND MOBIL …

Window Ad

Werbefolien auf den Seitenscheiben der hinteren Taxitüren

� Format: je Taxi max. 2 x 300 x 400 mm
� Mindestbelegung: 14 Tagen
� Vorlauf: ca. 4 Wochen
� Belegungsorte: bundesweite Belegung möglich,

(mit oder ohne Fremdwerbung)
� Hinweis: in einigen Städten ist diese 

Werbeform genehmigungspflichtig

� Kostenbeispiel Köln: ab € 29.700 / 200 Taxen, 14 Tage
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Sightseeing Busse in Berlin

Werbung an Sightseeing-Bussen auf exklusiven Linien in Berlin

� Format: 4/1 CLP Wechsler am Heck des Busses
bis zu 10 Motive im Wechsel möglich

� Anzahl / Typ: aktuell 2 Doppelstockbusse belegbar
� Einsatzzeitraum: April - Oktober

� Mediakosten: ab € 4.650 / Exklusivbelegung pro Monat 
und Bus

Sightseeing Busse in München

Komplettes Heckflächen-Branding inkl. Scheiben an Sightseeing-
Doppelstockbussen in München

� Anzahl: aktuell 3 Busse belegbar
� Einsatz: exklusive Linien im Stadtzentrum
� Mindestbelegung: 1 Bus über Haupt- und/oder Nebensaison 
� Zeiträume: Hauptsaison: 7 Monate

Nebensaison: 5 Monate

� Mediakosten: ab € 2.600 / Monat und Bus / Hauptsaison
ab € 2.300 / Monat und Bus / Nebensaison

NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU  UND MOBIL …
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Laternenmanschetten

Als Guerilla-Maßnahme (ungenehmigt) zieren Manschetten-Displays in Form des Kunden
Produktes oder Logos die Laternenmaste, Bäume usw. in der ganzen Stadt

� Belegungsempfehlung: 1 – 2 Tage
� Verteilung: durch Promotion-Teams 

(1 Tag anbringen + 1 Tag entfernen)

� Mediakosten: ab € 350 / 1 Promotion Team pro Tag

Ambient Bike im DIN A1 Format

Das Ambient Bike ist jetzt auch im DINA1 Format, doppelseitig belegbar

� Mindestbelegung: 2 Promotion-Fahrräder, 1 Tag á 8 Stunden
� Vorlauf: 14 Tage

� Mediakosten: 1. Tag: ab € 590 / Fahrrad
Folgetag: ab € 410 / Fahrrad 

NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU  UND MOBIL …
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Promo Screens

Flexibles, aufblasbares Riesenposter einsetzbar auf dem Wasser oder an 
Land

� Format: diverse Formate
� Mindestbelegung: 1 Tag
� Besonderheit: Bei einer Positionierung an festen Standorten 

sind Genehmigungen erforderlich

� Mediakosten: auf Anfrage

Promo Tower

Flexibles individuelles Traversensystem für den Einsatz bei Events
� optional mit  Beleuchtung möglich

� Format: viereckig, dreieckig im Hoch- oder Querformat
� Mindestbelegung: 2 Tage
� Besonderheit: Bei einer Positionierung an festen Standorten 

sind Genehmigungen erforderlich

� Mediakosten: auf Anfrage

NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU  UND MOBIL …
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Graffiti Ads

Graffiti an Häuserwänden
Die Werbefläche werden im Vorfeld gescoutet und auf Realisierbarkeit geprüft
Nach Abschluss der Aktion wird die Wand in ihren ursprünglichen Zustand
zurück versetzt

� Format: individuell je nach Flächen-
genehmigung durchführbar

� Mindestbelegung: 7 Tage
� Besonderheit: Standortrecherche, Standortmiete 

und Standortgenehmigung 
erforderlich

� Mediakosten: auf Anfrage

NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU UND MOBIL … NEU  UND MOBIL …
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NEU IN SCHULEN … NEU IN SCHULEN … NEU IN SCHULEN … NEU IN SCHULEN …

Fest installierte Rahmen und Flyer Systeme

Neue fest installierte Plakatrahmen DIN A2, Flyer-Systeme sowie Einzelrahmen DIN A1 in Schulen 
in den 15 größten Metropolen Deutschlands

� Anzahl (geplant): 1.000 fest installierte Infoboards (DIN A2)
3 x 1.000 Einzelrahmen (DIN A1)
Stand April 07: 250 Infoboards

� Belegungsmöglichkeiten: Poster (Format A1 + A2) und Gratispostkarten
� Schultypen: Gymnasien/Berufschulen/Gesamtschulen
� Zielgruppe: Schüler 11 – 21 Jahre
� Anzahl / Auflage: 400.000 Postkarten / 14 Tage

3 Netze 1.000 DIN A1 Plakate / 14 Tage
2 Netze 1.000 DIN A2 Plakate / 14 Tage

� Mindestbelegung: 14 Tage im Gesamtnetz

� Mediakosten:
Gratispostkarten ab € 32.000 / 400.000 Karten, 14 Tage
DIN A1-Plakate ab € 60.000 / 1.000 Plakate, 14 Tage
DIN A2-Plakate ab € 40.000 / 1.000 Plakate, 14 Tage
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Campus Poster

Werbeflächen in Hochschulen, optional mit Prospekthalter

� Format: 168,2 cm x 118,8 cm
� Anzahl: bundesweit in bis zu 89 Plakatrahmen 

in 56 Hochschulen belegbar
� Mindestbelegung: ab 14 Tage

� Mediakosten: ab € 430 / Plakat für 14 Tage

NEU IN HOCHSCHULEN … NEU IN HOCHSCHULEN … NEU IN HOCHSCHULEN … 
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Fahrschulen

Produktzugabe in den Lernmittel-Sets für Fahrschüler
Dieses Lernmittel-Set kaufen die Fahrschüler von der Fahrschule

� Anzahl: 13.000 Fahrschulen (mit insgesamt 25.000 Betriebsstätten) 
1 Mio Fahrschüler Kl. B / Jahr (79,9 % zwischen 17 – 20 Jahre) 

� Beispiele: - Flyer mit Schülergutschein und Flyer mit Fahrlehrergutschein 
- Handyfragebogen 
- Gestaltung der Umverpackung (siehe Beispielfoto) 

� Reichweite: ca. 60% des Gesamtpotenzials.
� Laufzeit: ab 3 Monate (75.000 Sets) bis zur Jahresbelegung (225.000 Sets) 

� Mediakosten: ab € 26.250 / 75.000 Sets abhängig von der Beilage und den dadurch bedingten 
Zusatznutzen für Fahrschüler und Fahrlehrer

Motivabsprache erforderlich
Weitere Werbemöglichkeiten nach Absprache

NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU…
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NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU…

Szenegastro ��� � hinterleuchtete DIN A1 Plakate

Hinterleuchtete Plakate im Wechselrahmen im Schankraum der Szenegastronomie

� Anzahl: ca. 500 Outlets (Netz im Aufbau)
� Verteilung: 1 Rahmen pro Outlet
� Mindestbelegung: 14 Tage im Gesamtnetz

� Mediakosten: ab € 27.300 / 500 Rahmen, 14 Tage

Berlin: Wartefernsehen in Bürgerämtern

Einbindung von Werbespots in das Informations- und Unterhaltungs-
programm beim Wartefernsehen in Bürgerämtern

� Anzahl: aktuell 9 Standorte, Netzaufbau geplant
� Mindestbelegung: 6 Monate (= 26 Wochen), mindestens 5 Screens
� Frequenz: 180 Wdhl. / Woche

mind. 10 Sekunden Spot / Plakatadaption

� Mediakosten: ab € 3.250 / Plakatadaption, 5 Screens, 
6 Monate
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NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU…

Hotel-Sampling in „50 Plus Hotels“

Werbung in ausgewählten Hotels

� Hotels: bis zu 95 Hotels mit Gütesiegel „50 Plus Hotels“, d.h.
- 3 – 5 Sterne
- Lage in beliebten Urlaubsregionen oder zentraler Stadtlage 
- Sport-, Aktiv- und Kulturprogramm
- Wellness- und Entspannungsangebote

� Mindestbelegung: 50.000 Proben, ca. 4 Wochen Auslagendauer  
� Anzahl: alle teilnehmenden Hotels im Netz (ca. 75 – max. 95 Hotels)
� Leistungen: Sampling in jedem Zimmer über das Housekeeping, Flyer / Fragebogenauslage (optional) 

und Aktionsdisplay am Counter (optional)

� Mediakosten: ab € 11.000 / je nach Aktionsumfang
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KREATIVE ANSÄTZE … KREATIVE ANSÄTZE … KREATIVE ANSÄ TZE … 

Interaktive Bodenwerbung am Beispiel „Pool-System“

Interaktive Bodenprojektion im öffentlichen Raum � nur Indoor möglich

� Standorte: müssen individuell geklärt werden
� Material: Equipment wird zur Miete gestellt
� Vorlauf: mind. 10 Wochen

� Mediakosten: auf Anfrage / um die benötigte technische Ausrüstung zu klären muss vorab der Standort geklärt 
und auf Lichtverhältnisse hin geprüft werden

Abb.: Umsetzungsbeispiel „Pool“
Aktion bei Begehung des Bodens � Bewegung + Akustik

Hier: „Die Fische schwimmen zur Seite“, visuelle Wahrnehmung verbunden mit „Wassergeräusch“
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KREATIVE ANSÄTZE … KREATIVE ANSÄTZE … KREATIVE ANSÄ TZE … 

X-TREME STREET RAY 

Der von Stardesigner Luigi Colani entworfene Street Ray wurde 1:1 umgesetzt und kann werblich gebrandet werden
Das Fahrzeug ist 140 km/h schnell, 350 kg leicht und mit Bordcomputer und Video Kamera ausgestattet
Die Form der glasfaserverstärkten Karosserie lässt den Street Ray optisch schwebend erscheinen
Mit einer effizienten, extravaganten Lackierung ist die Medienwirksamkeit des Street Ray nicht mehr aufzuhalten

� Belegungsbeispiel: 1 Street Ray auf einer Tour durch 4 Großstädte mit jeweils 3 Tage
= insgesamt 12 Einsatztage á 12 Stunden

� Vorlaufzeit: 3 Monate

� Mediakosten: ab ca. € 32.900
Abb.: Brandingbeispiel



18

Newsletter 02/07

NEUE MEDIEN AUSLAND… NEUE MEDIEN AUSLAND… NEUE MEDI EN AUSLAND…

U-Bahn Station Branding in Wien

Diverse Brandingmöglichkeiten in U-Bahn Stationen

� U-Bahn Station: Karlsplatz, Stephansplatz, Schwedenplatz, 
Westbahnhof, Neubaugasse, Zielergasse und 
Kagran (Uno-City)

� Mindestbelegung: 1 Monat

� Mediakosten: ab 96.000 pro Monat pro Station 
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Anja Marutschke
marutschke@itworksgroup.de

DW -138

Bianca Reians 
reians@itworksgroup.de 

DW -146

Susan Reichstein
reichstein@itworksgroup.de

DW -126

Ambient Media Team

Team International und Flughafen

Savela Sakari
Sakari@itworksgroup.de

DW -153

Borbala Rüttgers 
ruettgers@itworksgroup.de 

DW -124
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GmbH

Am Wehrhahn 70
40211 Düsseldorf

www.aussenwerbung.de
Tel. (0211) 17759-0
Fax (0211) 362533


