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� EM 2008: Public Viewing

� On Screen Werbung bei Festivals 2008 und weitere Mö glichkeiten

� Neue Mobile Werbeträger

� Weitere Neue Medien

� Werbeumfeld Deutsche Bank

� Werbemöglichkeiten in Kletterhallen

� Werbemöglichkeiten in Wakeboard-Anlagen

� Kreative Projektionen

� Das Paket als Werbeträger

� Flughafenmedien

� Medien im Ausland
Alle genannten Kosten verstehen sich zzgl. MwSt.

Änderungen und Irrtümer vorbehalten.
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INHALT … INHALT … INHALT … INHALT … INHALT … INHALT  … INHALT … 
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EM 2008: PUBLIC VIEWING … PUBLIC VIEWING … PUBLIC VI EWING … 

Die WM 2006 war der Durchbruch der Public Viewing V eranstaltungen. In jedem 
größeren Ort verfolgten die Fans gemeinsam die Spie le auf Videowänden. 
Dieser Trend hält zur EM 2008 an ! 

� Werbemöglichkeit: Werbespotschaltung auf den EURO Events
� Hinweis: Die Fan Fest-Sponsoren haben zum Teil Branchenexklusivität,

Kundenfreigabe erforderlich

� Überblick:

� Weitere Werbemöglichkeiten auf Anfrage

Ort Standort Einsatzzeiten Erw artete Videow and Schaltungen Media in €

Besucher ca.  gesamt 30 Sek. Spot ab

Berlin Kulturbrauerei am Prenzlauer Berg (European Village) 07.-29.06.2008, tgl. 14:00-24:00 Uhr 80.000 25 qm 114 (6/Tag) 15.000

Hamburg Heiligengeistfeld 07.-29.06.2008, tgl. 16:00-24:00 Uhr 570.000 60 qm 81 (3/Spiel) 49.500

Köln Flughafenstadion Victoria 07.-29.06.2008, 10 Schalttage, tgl. 16:00-24:00 Uhr 100.000 30 qm 60 (6/Tag) 17.500

Rostock Rostocker IGA Gelände 07.-29.06.2008, tgl. 16:00-24:00 Uhr 100.000 30 qm 114 (6/Tag) 20.000

Freiburg Eschholzpark und Mensagarten 07.-29.06.2008, tgl. 16:00-24:00 Uhr 110.000 1 x 24 qm und 1 x 22 qm 114 (6/Tag) 20.000

Saarbrücken Vorplatz der Kongresshalle 7 Spiele, Deutschland, 1 Viertelf inale, Halb- und Finale, 18:00 - 24:00 Uhr 50.000 24 qm 42 (6/Spiel) 7.000

Hildesheim Volksbank Parkplatz 07.-29.06.2008, tgl. 16:00-24:00 Uhr 50.000 15-24 qm 114 (6/Tag) 7.000

Lörrach Kirchplatz beim Burghof 07.-29.06.2008, tgl. 16:00-24:00 Uhr 65.000 22 qm 114 (6/Tag) 8.000
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FESTIVALS 2008 … FESTIVALS 2008 … FESTIVALS 2008 … FESTIVALS 2008 …

Mit Videoscreenwerbung wird durch Aussteuerung der Festivals die Zielgruppe mit wenigen 
Streuverlusten erreicht.

Überblick geplanter Videoscreenwerbemöglichkeiten bei namhaften Open Air Konzerten und Künstler Tourneen.

�

� Individuelle Sponsoring- und Promotion Möglichkeiten auf dem 
Cologne Pride / CSD Köln auf Anfrage.

Veranstaltung Orte Datum Erw artete Anzahl Schaltungen Media in €
Besucher Screens gesamt 30 Sek. Spot ab

Kylie Minouge Tournee Stuttgart, Frankfurt, Köln, München, Hamburg, Berlin 09.05.-22.06. 60.000 2 36 10.800
Rock am Ring Nürburgring 06.06.-08.06. 80.000 6 12
Rock im Park Nürnberg 06.06.-08.06. 50.000 2 12
Hurricane Festival Scheeßel 20.06.-22.06. 60.000 5 12
Southside Festival Tuttlingen 20.06.-22.06. 50.000 4 12
Kieler Woche Kiel 20.06.-29.06. 400.000 2 80 11.900
MV-Tag Ribnitz-Damgarten 05.07.-06.07. 40.000 1 10 1.900
splash! Bitterfeld 11.07.-13.07. 25.000 1 12 5.800
NDR Sommertour Mecklenburg-Vorpommern, 8 Städte 12.07.-06.08. 90.000 1 48 3.900
Das Fest Karlsruhe 18.07.-20.07. 100.000 1 12 8.000
Wacken Open Air Wacken (Schlesw ig-Holstein) 31.07.-02.08. 60.000 3 12 8.500
Hanse Sail Rostock 07.08.-10.08. 200.000 1 32 5.900
Taubertal Festival Rothenburg a.d. Tauber 08.08.-10.08. 15.000 1 15 7.800
Highfield Festival Hohenfelden (Thüringen) 15.08.-17.08. 25.000 1 12 4.800

Kundenfreigabe erforderlich.
Rock am Ring / Rock im Park und Hurricane / Southside sind nur im Palet buchbar.

27.000

19.800
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WEITERE MÖGLICHKEITEN BEI VERANSTALTUNGEN …

Hohe Aufmerksamkeit durch großformatige Werbefläche n auf Sanitäranlagen.

� Veranstaltungen: Großveranstaltungen, Events oder Sportereignisse
� Art der Werbung: Werbliche Außenverkleidung der Toilettenkabinen,

zusätzliche Anbringung von Innenpostern möglich
� Format: 1,2 x 2,2 m (b x h) je Kabine � Gesamtformat ist abhängig von der Anzahl 

der gestellten Kabinen

� Mediakosten: abhängig von Art und Umfang der Veranstaltung auf Anfrage
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NEUE MOBILE WERBETRÄGER … NEUE MOBILE WERBETRÄGER …

Show Case Van ��� � individuelles Werbefahrzeug

Werbefahrzeug mit Glasvitrinen Aufbau.

� Mindestbelegung: 1 Tag á 8 Stunden
� Vorlauf: 4 – 5 Wochen

� Mediakosten: 1 Tag ab € 995, jeder Folgetag ab € 695 

Gebrandete Fahrrad-Sattel-Cover für die Mehrfachnut zung.

An abgestellten Fahrräder werden kundengebrandete Sattelcover angebracht.
Zusätzlich können Flyer, z.B. als Gewinnspielkarten, mit befestigt werden.

� Mindestbelegung: 1 Stadt, 2.500 Sattelcover
� Einsatzdauer: 1 – 2 Samplingtage, die Sattelcover werden i.d.R. 

von den Fahrradhaltern weitergenutzt
� Vorlauf: 5 – 6 Wochen

� Mediakosten: ab € 8.800 / 2.500 Stück 
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Ferrari F360 Modena  --- Der Ferrari als Werbeträger  

� Werbeträger: Ferrari F360 Modena
� Werbefläche: Komplette Folierung des Ferrari
� Farbgestaltung: Hochwertige Folie im Digitaldruckverfahren
� Belegung: Europaweit einsetzbar
� Mietdauer: mind. 2 Tage
� Vorlauf: 2 – 3  Tage

� Mietkosten: ab € 1.666 / 2 Tage, inkl. Fahrer
Die Mietkosten pro Tag beinhalten 200 Freikilometer
für Promotionfahrten, Mehrkilometer werden gesondert 
berechnet.

� Produktion: ab ca. € 2.000, inkl. Druck und Montage

NEUE MOBILE WERBETRÄGER … NEUE MOBILE WERBETRÄGER …
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NEUE MOBILE WERBETRÄGER … NEUE MOBILE WERBETRÄGER …

Neue Werbemöglichkeit für Bahnreisende mit dem Fahr rad.

� Werbeträger: Kundeninformationsbroschüre
� Werbefläche: Umfang ca. 50 Seiten, davon ca. 8 – 10 Seiten mit Anzeigenplätzen im Innenteil 

(Umschlagseiten und Innenteil)
� Verteilung: Kostenfreie bundesweite Verteilung bei den DB-Verkaufsstellen, Service Points, 

DB-Agenturen, Fahrradstationen, die in der Broschüre aufgeführt sind, ADFC 
(Allg. dt. Fahrrad-Club) und einigen Veranstaltungen wie z.B. ITB

� Erscheinung: 1 x jährlich, jeweils im Frühjahr
� Belegung: national für jeweils 1 Jahr
� Anzahl: ca. 170.000 Exemplare pro Jahr
� Vorlauf: 6 – 8 Wochen

� Mediakosten: ab € 4.280 - € 4.690 / 
je nach Platzierung für 1 Anzeige
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NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU … NEU …

Green Hanger, der ökologische Kleiderbügel in Reini gungen.

� Einsatzgebiet: geplant sind ca. 4.000 Reinigungen, davon ca.
1.000 Reinigungen in den 15 Top Städten

� Mindestbelegung: 50.000 Stück je Ballungsgebiet 
(500 Green Hanger pro Reinigung)

� Vorlauf: 5 – 6 Wochen

� Mediakosten: ab € 5.000 / 50.000 Stück
zzgl. Aufpreis für Selektionen und Produktionskosten

Neu: Town In Site

Leer stehende Ladenlokale in Innenstädten werden (von innen) mit
Plakaten (über die gesamte Breite der Glasfassade) verhängt. 

� Einsatzgebiet: nach Absprache
� Format: durchschnittlich 20qm Werbefolie, 

je nach verfügbarem Standort variiert die Fläche
� Mindestbelegung: 1 Fläche, 28 Tage
� Vorlauf: 5 – 6 Wochen

� Mediakosten: ab € 6.496 / Standort
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WERBEUMFELD DEUTSCHE BANK … WERBEUMFELD DEUTSCHE BA NK … 

Beileger

Beileger zur Umsatzabrechnung (Kreditkartenabrechnung).

� Auflage: ca. 500.000 Aussendungen (durchschnittlich)
� Erscheinung: monatlich
� Zielgruppe: alle aktiven Nutzer einer der Deutschen Bank Kreditkarte im Vormonat
� Format: mind. LangDin 2/1 Seite, Exklusivbelegung nach Absprache möglich
� Kunde / Motiv: bedarf der Zustimmung der Deutschen Bank

Landing Page

Website-Darstellung, die über die sog. Landing Page direkt auf die 
eigene Internetpage des Kartenportfolios geroutet wird 
www.deutsche-bank.de/CardNews

� Erscheinung: monatlich
� Zielgruppe: alle Besucher der Deutschen Bank Website
� Kunde / Motiv: bedarf der Zustimmung der Deutschen Bank

Kreditkarteninhaber der Deutschen Bank können aktue ll durch 3 Werbemodule im Paket erreicht werden:
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WERBEUMFELD DEUTSCHE BANK … WERBEUMFELD DEUTSCHE BA NK … 

Werbetextzeile

Informationsfeld auf der Umsatzabrechnung 
(Kreditkartenabrechnung).

� Auflage: ca. 500.000 Aussendungen 
(durchschnittlich)

� Erscheinung: monatlich
� Zielgruppe: alle aktiven Nutzer einer der 

Deutschen Bank Kreditkarte 
im Vormonat

� Exklusivität: nach Absprache möglich
� Kunde / Motiv: bedarf der Zustimmung der Deutschen Bank

� Mediakosten: Beileger, Landing Page und 
Werbetextzeile im Paket 
ab € 25.000 / Ausgabe

Kreditkarteninhaber der Deutschen Bank können aktue ll durch 3 Werbemodule im Paket erreicht werden:
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KLETTERHALLEN … KLETTERHALLEN … KLETTERHALLEN … KLE TTERHALLEN … 

Kletterhallen bieten einer speziellen Zielgruppe ve rschiedene 
Werbemöglichkeiten:

Auslage von Flyern

Auslage von Flyern in Indoor-Kletterhallen

� Anzahl: pro Halle werden 100 Flyer ausgelegt
� Mindestbelegung: 28 Tage
� Vorlauf: 5 – 6 Wochen

� Mediakosten: ab € 5.000 / 50 Kletterhallen bundesweit

Banner

Anbringung von Bannern in Indoor-Kletterhallen. 

� Anzahl: 1 Banner pro Halle
� Format: 160 cm x 60 cm
� Mindestbelegung: 28 Tage
� Vorlauf: 5 – 6 Wochen

� Mediakosten: ab € 50.000 / 50 Kletterhallen bundesweit
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WAKEBOARD-ANLAGEN … WAKEBOARD-ANLAGEN … WAKEBOARD-A NLAGEN …

Werbetower

Tower in Wakeboard-Anlagen, bestückt mit 4 CLP Flächen. 
Die Tower sind temporäre Installationen.

Kostenbeispiel:
� Anzahl: 4 Anlagen
� Zeitraum: 7 Tage pro Anlage 

= insgesamt 28 Tage Einsatzdauer
� Vorlauf: 5 – 6 Wochen

� Mediakosten: ab € 14.000 / 4 Anlagen

Banner

Anbringung von Bannern in Wakeboard-Anlagen

� Anzahl: je 3 Banner in insgesamt 
40 Anlagen

� Format: 160 cm x 60 cm
� Mindestbelegung: 28 Tage
� Vorlauf: 5 – 6 Wochen

� Mediakosten: ab € 50.000 / 40 Anlagen 
bundesweit
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KREATIVE PROJEKTIONEN … KREATIVE PROJEKTIONEN …

Virtuelle Projektionen

An markanten Projektionsstellen werden Passanten mit einer Filmkamera vor Ort aufgenommen und in Echtzeit virtuell in eine 
Studiokulisse gesetzt, die dann auf bis zu 400qm große Projektionsflächen projiziert werden.
Eine weitere Option ist eine interaktive Website, die im Intervall von ca. 10 min. die „Passantendarsteller“ ein Teil der virtuellen 
Welt werden lässt. Alle in der Zielgruppe erfassten Personen in den Outdoor Zonen der Großstädte sind somit aktiver Teil der 
Kampagne.

� Einsatzgebiet: nach Kundenwunsch
� Standorte: ca. 3 – 4 Standorte pro Abend
� Größe: 80 – 300 qm
� Mindestbelegung: ab 1 Projektionsabend pro Stadt
� Vorlauf: 10 Tage

� Mediakosten: auf Anfrage

BEISPIEL VIRTUELLE KULISSE � Eishockeyspieler       

VIRTUELLER (vorher noch 
Passant) EISHOCKEYSPIELER 
IN BEWEGUNG

Projektion des 
Passanten 
vom „Studio“ on Air



15

Newsletter 01/08

Werbung auf Paketen - Mit publicbox® werden onlineaf fine und kaufkraftstarke Konsumentengruppen 
erreicht. 

� Werbefläche: Das komplette Paket wird außen als Werbefläche genutzt. Es können auch 
Response-Elemente im Paket befestig werden. Verschiedene Formate möglich 
(analog Postpakte, xs - xl).

� Verteilung: Zielgruppenselektion bei führenden Onlineversendern aus verschiedenen 
Produktkategorien (z. B. Telekommunikation, Automobile) möglich.

� Belegung: Bundesweite Verteilung bzw. auf PLZ-Ebene möglich
� Auflage: ab 50.000 Paketen/Monat
� Vorlauf: 6 – 8 Wochen

� Mediakosten: ab € 60.000 (Mindestauflage, Paketgröße M (350 x 250 x 120 mm)) 

NEU: DAS PAKET ALS WERBETRÄGER
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FLUGHAFENMEDIEN… FLUGHAFENMEDIEN… FLUGHAFENMEDIEN…

SOMMERAKTION AM FLUGHAFEN HAMBURG – SIE BESTIMMEN DE N PREIS!!!

Der Hamburg Airport bietet rund 250 Coloramaflächen zu einem Preis an, den Sie bzw. Ihr Kunde selber bestimmen können.
Die Flächen befinden sich im Pierbereich sowie den Ankünften im Terminal 1 und 2. Es können max. 3 Flächen pro Kunde 
gebucht werden. Die Buchungen müssen bis spätesten 30.05.08 beim Flughafen Hamburg eingegangen sein.
Belegungszeitraum ist vom 01.07. – 30.09.08

Falls Sie Interesse haben, wenden Sie sich an unser Team und wir informieren Sie über weitere Details.
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MEDIEN AUSLAND… MEDIEN AUSLAND… MEDIEN AUSLAND…

Fußballeuropameisterschaft ´08 in Österreich und de r Schweiz vom 08.06. – 29.06.2008

Sichern Sie Ihrem Kunden die letzten verfügbaren Flächen zur EM 2008.
Diverse Werbemöglichkeiten an und in Bahnhöfen sowie Flughäfen als auch weitere Werbemedien, wie z.B. 
Verkehrsmittelwerbung, Elektronische Medien, Riesenposter, klassische Werbeträger, etc.
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Anja Marutschke
marutschke@itworksgroup.de

DW -138

Bianca Reians 
reians@itworksgroup.de 

DW -146

Susan Reichstein
reichstein@itworksgroup.de

DW -126

Ambient Media Team

Team International und Flughafen

Savela Sakari
Sakari@itworksgroup.de

DW -153

Borbala Rüttgers 
ruettgers@itworksgroup.de 

DW -124
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GmbH

Am Wehrhahn 70
40211 Düsseldorf

www.aussenwerbung.de
Tel. (0211) 17759-0
Fax (0211) 362533


